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DAIHATSU. UN ANNO IN
PIENA ACCELERAZIONE.
DAIHATSU E FLF,

TUTTE LE INIZIATIVE 2006 T I . : Daihatsu ltalia cresce, e alla vigilia del
l " - .

> a pag. 08-09 centenario della casa madre sta vivendo
un anno speciale. Innanzitutto la gam-
ma si & arricchita con modelli che hanno
attirato |'attenzione del pubblico e degli
addetti ai lavori come il SUV compatto

LA PA RO LA AL Terios, |a spider coupé Copen, la nuova

CONCESSIONARIO famiglia Sirion e da settembre |'affasci-

nante Trevis. Parallelamente, Daihat-

ZD?AI?I\?I\CI:IKDYI AD;IE‘TL?SSU 08 su ha intrapreso un'importante attivita
> a pag.

di sponsorizzazione sportiva, diventando
secondo sponsor di maglia dell’'Ata-

T lanta, neopromossa in serie A, e parte-
DAIHATSU - [y cipando come main sponsor ad alcuni
WORLD o 2

- tra gli eventi sportivi piu prestigiosi sul
P — #  territorio nazionale. Daihatsu ha iniziato

alEt 1 anche un‘importante collaborazione con
- la Federazione Italiana Fuoristrada, di
cui Terios & Auto Ufficiale, collaborando

IO E LA M IA all'organizzazione del corso Federale di

Guida SUV, del Raduno 4x4 Daihatsu e
[?lﬁEII!-lloASTNS_lt_JERIOS di una straordinaria avventura nel Sahara

Tunisino, con il Concorso Deserterios.
>apag. 10 Ma Daihatsu da anche spettacolo, con
il Copen Tour estivo condotto da Jo
Squillo e con la partecipazione alla Not-
TECN ICA CON SENTI M ENTO te Bianca del 24 giugno a Milano.
SICURI SU TUTTI | TERREN|, ANCHE Tante idee, tante attivita, tanti spunti
QUELLI IN PENDENZA > 2 pag. 08-09 per far conoscere a tutti il marchio e le

auto Daihatsu. Per questo abbiamo pen-

ACCESSORI CH E PASSION E sato a un dialogo ancora piu diretto con il
. bblico, informandolo con
TERIOS ANCORA PIU TUA > 2 pag. 10-11 nostro  pubblico,

questa rivista su un mondo in continua

SPECIALE EVENTI :.eg 0507

DALLA TERRA ALLE STELLE.

UN’ESTATE RICCA DI EVENTI
YRS e Y
; . . Masahiro Eda

Presidente
Daihatsu ltalia.

> a pag. 09

evoluzione.

DAI HATS U O N AI R Leggere queste pagine sara come essere
ESTATE CALDA, PROMOZIONI DAIHATSU > 2 pag. 11 coinvolti in un’avventura entusiasmante,
piena di novita e di colpi di scena.
Buona lettura, anzi buon viaggio.




DALLA TERRA ALLE STELLE. UN" ESTATE RICCA DI EVENTI

Un’estate piena e intensa in tutti i campi, quella di Daihatsu. L'evento clou é stato il Golden Gala, al primo posto nella graduato-
ria IAAF delle migliori riunioni del mondo: allo Stadio Olimpico di Roma, davanti a 50.000 spettatori, hanno gareggiato le stelle
dell'atletica internazionale. Daihatsu, tra i main sponsor dell’evento, non solo ha messo a disposizione le Auto Ufficiali, dieci
Terios che hanno portato i campioni sul campo di gara, ma € anche entrata nel vivo dell’evento.

Enrico Bertolini, Direttore Generale di Daihatsu Italia, ha premiato personalmente Jeremy Wariner, autore di una formidabile
prestazione sui 400 m. E Asafa Powell, gigantesco nel suo 9.85 sui cento metri, ha compiuto un insolito giro di pista a bordo
della Copen, la spider-coupé Daihatsu dalla personalita unica.

1. Golden Gala: giro di pista di Asafa Powell 2. Golden Gala: E. Bertolini, D.G. Daihatsu, premia Jeremy Wariner 3. Golden Gala: i 100 metri dominati da Asafa
Powell 4. Golden Gala: Pedana Terios 5. Internazionali di Tennis S. Marino: E. Pesce, PR. Daihatsu, premia i vincitori del doppio
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Dalle volate dell‘atletica alle volée del tennis, Daihatsu ha sponsorizzato anche gli Internazionali di Tennis Femminili di Paler-
mo, vetrina di nuovi talenti e tappa del Tour WTA, e gli Internazionali di Tennis Maschili di S. Marino.

Ma anche le vie e le piazze d'ltalia sono state contagiate dalla Daihatsu mania, trascinate dall’entusiasmo di Jo Squillo, madrina
del Copen Tour, uno spettacolo con musica, balli, intermezzi di cabaret e sfilate di moda che ha percorso I'ltalia come una scarica
di adrenalina, coinvolgendo migliaia di persone nelle piazze, sulle spiagge e nelle discoteche pit cool dell’estate. E a Milano, tra
le sorprese di una infinita Notte Bianca, c’e stata ancora una volta Daihatsu, sempre presente dove |'estate era pil viva.

Una sequenza indimenticabile di emozioni, in cui le immagini contano piu delle parole.

6. Internazionali di Tennis S. Marino: A. Montanes vincitore del singolo 7. Internazionali di Tennis Palermo: Linda Agazzi con i colori Daihatsu 8. Copen Tour: Jo

Squillo con il suo corpo di ballo 9. Copen Tour: animatrice 10-11. Notte Bianca a Milano: esposizione Copen e Terios 12. Notte Bianca a Milano: Gazebo Daihatsu



DAIHATSU E EI.LF, TUTTE LE INIZIATIVE 2006

La F.IF., Federazione Italiana Fuori-
strada, ha scelto Daihatsu Terios come
auto ufficiale per la propria Scuola Fe-
derale SUV. L' accordo prevede un ser-
rato calendario di corsi estivi, autunnali
e anche invernali, per imparare a gui-
dare un SUV in tutta sicurezza e in ogni

federazione
italiana
fuoristrada

condizione. La Scuola Federale ha a di-
sposizione ben 8 nuovissime Terios al-
lestite con uno speciale kit tecnico. Ma
non é tutto: Daihatsu e F.I.LF. hanno or-
ganizzato altri due straordinari eventi: il
Raduno Monomarca 4x4 il 10 giugno in
Umbria, all'interno dell’lUmbria Country,

per un week-end enogastronomico al-
I'insegna del divertimento all’aria aper-
ta e naturalmente della guida fuoristra-
da, e un suggestivo viaggio-avventura
nel deserto tunisino, con il Concorso
DeserTerios, da seguire, prossimamen-
te su queste pagine.
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1. Auto Ufficiale Scuola Federale SUV 2-3. Percorso Campo Pratica Scuola SUV 4. Equipaggi Raduno Daihatsu 4x4 5-6. Vetture partecipanti Raduno Daihatsu 4x4



7. Locandina Concorso DeserTerios
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LA PAROLA AL
CONCESSIONARIO

DA ROCKY A TERIOS. 25 ANNI DI DAIHATSU

Pungente, caustico e concreto come
ogni genovese, Alessandro Molino
vende Daihatsu da 25 anni, con due di-
verse Concessionarie. Una & una vera e
propria istituzione nel centro di Genova,
I'altra € modernissima e perfettamente
abbigliata secondo la Visual Identity
Daihatsu, la prima in lItalia. Ma Ales-
sandro & abituato ai primati: vendeva
Daihatsu gia nel lontano 1980: “Altri
tempi. Nessuna cerimonia d‘inaugura-
zione, allora avere a disposizione le auto
era gia una vittoria, perché era compli-
cato averle, serviva anche una speciale
licenza”. La burocrazia peré non I'ha
fermato, e la scelta si & orientata subi-
to su Daihatsu: “"Cercavamo fuoristrada
compatte, adatte alle strade e agli spazi
della nostra citta. E le Daihatsu erano
perfette”. E lo sono tuttora: “All'inizio ci

=3 DA AT
|

L l

L= |

Nuova Visual Identity Concessionarie Daihatsu

siamo rivolti a Daihatsu perché ci garan-
tiva una qualita giapponese, e da allora
& sempre stato cosi. Sono auto che non
ci hanno mai dato problemi”. Al punto
tale che il locale meno frequentato del
punto vendita & proprio I'officina: “E
il reparto meno entusiasmante, lavo-
ra pochissimo perché le Daihatsu non
hanno mai niente. lo mi diverto nella
show-room, dove ho il contatto con il
pubblico”. Un pubblico sempre piu
giovane, curioso ed informato, che ar-
ricchisce la solida base tradi-
zionale dei cliente Daihatsu:
"Ho gente che ha acquista-
to un Rocky nel 1980 e nel
2003 ha preso un Terios.
Piu fedeli di cosi!”. Interes-
sante anche l|'evoluzione
del gusto: “L‘auto si puo
ol

scegliere con la testa, con gli occhi o
con il cuore. Una volta contava di piu
la prima, adesso la scelta € molto piu
emotiva”. Quindi |'estetica conta, non
solo quella dell’auto, ma anche quella
della Concessionaria: “Lei mangerebbe
pil volentieri in un ristorante bello o in
uno brutto?” risponde quando lo inter-
roghiamo sull'importanza di un arredo
in sintonia con la Visual Identity Daiha-
tsu. Ed & una domanda che vale piu di
una risposta.

SICURI' SU TUTTI | TERRENI, ANCHE QUELLI IN PENDENZA

Con Terios si puo arrivare dappertutto, in piena sicurezza. Particolarmente interessanti i due sistemi adottati per la massima
sicurezza nella guida su terreni in pendenza, anche in presenza di pioggia,neve o ghiaccio. Il DAC, acronimo di Downhill
Assist Control, e I'HAC (Hill-Start Assist Control) sono disponibili sulle Terios con cambio automatico e fanno parte del
VSC (Vehicle Stability Control). I| DAC, prezioso in discesa, mantiene una velocita costante di 5 km/h per un massimo di
tre minuti, evitando all’auto di mettersi di traverso in presenza di neve o fango. 'HAC invece ¢ utile nelle partenze in salita,




4 RUOTE SOLIDALI

Il marchio Daihatsu & diffuso in tutto il mondo. Una presenza
che viene vissuta anche come responsabilita, nell’ottica di una
filosofia e di un'etica aziendale che hanno tra gli obiettivi fon-
damentali |'attenzione per I'ambiente e per le persone che ci
vivono. In questo quadro s'inserisce la recente donazione di 14
milioni di Yen, interamente devoluti alle popolazioni colpite dal
terremoto in Indonesia. Un altro modo di proporre uno svilup-
po sostenibile e solidale.

QUALITA DAL 1907

Daihatsu, prima casa giapponese per data di fondazione, in qua-
si un secolo di storia ne ha fatta di strada. La prima auto ¢ datata
1930, e in 75 anni di produzione Daihatsu ha superato la quota
di 25 milioni di vetture vendute il mondo. Specializzata in

auto compatte, ha realizzato modelli innovativi in tutti i seg-
menti: city car, passenger car, SUV e spider. E Daihatsu continua
a crescere, per raggiungere traguardi ancora pili ambiziosi nel-
I'importante appuntamento del centenario.

TECNOLOGIA COMPATTA

Sempre alla ricerca di soluzioni innovative, Daihatsu ha di re-
cente brevettato una nuova trasmissione continua (CVT) per
minicar. Grazie a una tecnologia creativa e a soluzioni originali,
la nuova trasmissione contribuisce a contenere i consumi (15%
circa rispetto alle trasmissioni tradizionali) e le emissioni, e nello
stesso tempo incrementa le prestazioni e la progressivita dell’ac-
celerazione. Il tutto in dimensioni compatte, con un peso ridotto
ai minimi termini. In sintesi, un‘altra espressione della filosofia
Daihatsu, abituata al massimo risultato nel minimo spazio.

DAIHATSU GIOCA IN SERIE A

Daihatsu, a partire dal campionato di serie A TIM 2006 — 2007,
sara secondo sponsor di maglia dell’Atalanta Bergamasca
Calcio, la squadra che ha appena conquistato la massima se-
rie trionfando nel campionato cadetto. L'accordo prevede una
serie di iniziative promo-pubblicitarie per la valorizzazione del
marchio Daihatsu nel corso del prossimo campionato. La scelta
dell’Atalanta non e casuale. Anche Daihatsu quest'anno, grazie
a nuovi prodotti come Terios, Copen e Sirion 4WD, ha compiu-
to un importante salto di qualita e vuole giocare un ruolo di pri-
mo piano nel mercato nazionale parlando al pubblico sempre
piu vasto degli appassionati dello sport piti popolare d'ltalia.
“La sponsorship con |’Atalanta - ha dichiarato il presidente di
Daihatsu Italia Masahiro Eda — € motivata anche da numerose
affinita, alcune delle quali sorprendenti. Innanzi tutto la data
di nascita: per entrambe il 1907! Daihatsu & per data di fon-
dazione la prima casa giapponese costruttrice di automobili,
mentre Atalanta & ben nota nel panorama calcistico italiano
per la prestigiosa tradizione che da sempre la identifica. C'e
anche un legame territoriale: la sede di Daihatsu Italia & infatti
a Treviglio, in provincia di Bergamo. Ma quello che accomu-
na le due societa & soprattutto I'entusiasmo: trovo che quello
espresso sul campo dal club nerazzurro sia molto simile alla
nostra passione nella produzione di vetture innovative”.

1. La stretta di mano tra I. Ruggeri, Pres. Atalanta e M. Eda, Pres. Daihatsu 2. E. Bertolini, D.G. Daihatsu e I. Fratus, A.D. Atalanta presentano la nuova maglia

specialmente su fondi sdrucciolevoli, perché al rilascio del pedale I'auto rimane frenata per due secondi, senza scivolare
all'indietro. Due dispositivi che dimostrano |'attenzione Daihatsu per la sicurezza, in tutte le situazioni.

. DAC (Downhill Assist Control)

senza DAC con DAC

inclinazione

discesa controllata
senza bloccare
le ruote

Accelerazione
veicolo

. HAC (Hill-start Assist Control)

senza HAC con HAC

veicolo scivola
indietro

veicolo puo ripartire
in salita
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DI TERIOS IN TERIOS

Entri da Scarpaneve, il suo negozio, e
subito ti avvolge un’atmosfera elegan-
te, scaldata da raffinate boiserie. Meta
fissa degli appassionati che esigono
competenza e qualita, ma anche dei
fashion victim alla ricerca dell’occhia-
le di tendenza piuttosto che della tuta
ipertecnologica, il negozio di Aurelio
Pedretti a Ponte di Legno & un tem-
pio della funzionalita e della bellezza,
curato in ogni minimo dettaglio. Un
piacere per |'estetica che per Aurelio &
un abito mentale, e condiziona le sue
scelte: "Confesso che appena I'ho vista
me ne sono innamorato. L'ho incontrata
casualmente per strada, e mi € piaciuta
subito”. Aurelio sta parlando della sua
Terios, acquistata nel 1998. “La bellez-
za non e tutto. Quando ho preso Terios
cercavo una 4x4 polivalente, da usare
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Aurelio Pedretti davanti al suo negozio di Ponte di Legno
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ogni giorno, d'estate e d'inverno, su
strada e fuoristrada, in ogni condizio-
ne”. C'é da crederci, quando si passa
sullo sconnesso sterrato che conduce
alla sua baita in Val delle Messi. “Mai
avuto problemi con la mia Terios. L'ho
anche portata in ferie sull'lsola d’Elba, e
grazie a lei ho raggiunto posti che altri-
menti non avrei mai visto”. 9 anni, piu
di 90.000 km percorsi senza risparmiar-
le nulla. E mai un acciacco. “Anche per-
ché ci ho sempre tenuto a mantenerla
in perfetta forma, con le campagne di
assistenza Winter e Summer di Daiha-
tsu, appuntamenti fissi per me, e per
la mia Terios”. Un idillio cosi
sembra destinato a du-
rare, ma all’orizzon-
te si profila una
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Bl TERIOS

TERIOS, ANCORA PIU TUA

pericolosa rivale: “ E stato un colpo
di fulmine. La sua linea accattivante e
originale la distingue dalle altre 4x4, e
dentro & spaziosissima.”Naturalmente
sta parlando della Nuova Terios, gia
acquistata. Per cominciare una nuova
storia d’amore.

Terios, il Compact SUV Grande Dentro, ha gia colpito |'im-
maginazione del pubblico e degli addetti ai lavori per le linee
personalissime e muscolose, gli interni spaziosi e la sicurezza
di una 4x4. Per renderla ancora pil unica e vicina alle esigen-
ze di chi la usa, Daihatsu ha creato una collezione esclusiva
di Accessori Originali dedicati. Perfettamente integrati nel
design della vettura, aggiungono grinta, comfort o capacita
di carico, per allargare ulteriormente gli orizzonti di un'auto
versatile di natura. Ogni componente e realizzato con la mas-

sima attenzione per la qualita, tipica di Daihatsu, e si monta
con grande facilita. Portasci, portabici e portawindsurf per
gli sportivi, dettagli cromati e copriruota rigido in tinta con
la carrozzeria per gli esteti, portapacchi e reti portabagagli
per i grandi viaggiatori, fari fendinebbia per chi non cono-
sce ostacoli, nemmeno atmosferici: la scelta & vastissima, e
permette di rendere Terios sempre piu simile a chi la guida.
Per maggiori informazioni visitate il Concessionario Daihatsu,
o consultate il sito www.daihatsu.it.
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ESTATE CALDA, PROMOZIONI DAIHATSU

D’estate le promozioni Daihatsu non vanno in vacanza. Anzi, sono protagoniste sulle pit importanti testate nazio-
nali. “Isole Felici” nel mare della comunicazione, si affidano a una grafica fresca, a messaggi diretti, ma soprat-
tutto all’appeal di una gamma sempre piu ricca e completa. Un episodio a parte |'”Offerta che vale un’estate”
di Sirion, con in evidenza il modello Mio 1000, una vettura con un equipaggiamento completo in vendita a un
“Prezzo Estivo” decisamente allettante. Per un piacere di guida che non finisce certo con la bella stagione.
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GARANZIA

La casa costruttrice di automobili giapponese piu antica per data di fondazione e la squadra che ha con-

quistato per I'undicesima volta la serie A, vincendo il Campionato, non hanno in comune solo la data di

fondazione. La passione per la qualita, il lavoro di squadra per ottenere risultati vincenti, I'amore per un

ambiente piu sano e pulito sono valori condivisi, ora anche attraverso un rapporto di sponsorship. Per una
| stagione che ci vedra ancora pit protagonisti e con una visibilita straordinaria, in tutti i campi!

Daihatsu secondo sponsor
di maglia Atalanta BC.

( E=3 DAIHATSU

www.daihatsu.it

Le auto costruite in Giappone.




